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Ausgangsbild
Ihren Webseiten, Landing Pages und Newslettern bleiben heute nur wenige Sekunden, um Nutzer von einem Angebot zu überzeugen. Mit
EyeQuant erkennen Sie sofort, was Nutzer in diesen entscheidenden Augenblicken wahrnehmen oder ignorieren werden – ganz einfach über
einen Webdienst und innerhalb von Sekunden.



Wahrnehmungskarte (Modell: Kaufwilliger Nutzer) - amazonran...
Welche Bereiche nehmen Nutzer in den ersten Sekunden überhaupt wahr? Webseiten bleiben heute meist nur wenige Augenblicke, einen
Nutzer zu überzeugen. Mit der Wahrnehmungskarte erkennen Sie sofort, welche Bereiche Nutzer in diesen entscheidenden Sekunden
wahrnehmen werden.



Aufmerksamkeitskarte (Modell: Kaufwilliger Nutzer) - amazonra...
Welche Elemente Ihrer Webseite erzeugen am meisten Aufmerksamkeit? Sind die entscheidenden Elemente Ihrer Webseite wie Logo,
Call-to-Action und Navigationsleisten aufmerksamkeitsstark genug? Wo sollten Sie optimieren? Die Aufmerksamkeitskarte ist perfekt für
Fine-Tuning Ihres Webdesigns.



Hot-Spots (Modell: Kaufwilliger Nutzer) - amazonrankingoptimie...
Die Hot Spot Karte kombiniert Elemente aus der Aufmerksamkeits- und Wahrnehmungskarte und dient primär einer weiteren, schnellen
Übersicht über die Ergebnisse. So erkennen Sie sofort die 10 aufmerksamkeitsstärksten Bereiche im Überblick.


